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Slik deltar dere i kampanjen
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Bli med pa Svanemerkets nordiske

kampanjesuksess

Sommeren 2023 lanserte Svanemerket sin fgrste,
nordiske forbrukerkampanje noensinne. Med en
felles nordisk stemme er vi tilstede i alle de fem
nordiske landene samtidig.

Med kampanjen gnsker vi a fa frem hvor krevende
det er & oppfylle alle de ulike kravene Svanemerket
stiller, hvor grundige vi er, og hva som skiller oss fra
andre merkeordninger. Samtidig vil vi synliggjare den
store bredden av varer og tjenester som kan
svanemerkes.

Svanemerket er vanskelig a fa, men enkelt a velge
for alle som vil gjgre gode valg for klima, helse og
milj@.

Dere har lagt ned mye arbeid i & oppfylle alle
kravene til Svanemerket. Den innsatsen er det verdt
a lgfte frem for et publikum som er stadig mer
opptatt av & gjgre gode miljgvalg. Derfor haper vi
dere vil bli med pa denne runden av kampanjen og
nyte godt av de gode resultatene.

Les gjennom denne guiden og bruk elementene nar
dere kommuniserer. Jo flere av 0ss som
kommuniserer det samme budskapet, jo starre blir
effekten.

Anne-Grethe Henriksen
Markeds- og kommunikasjonssjef
Miljgmerking Norge
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712% 44%

av de forbrukerne som har sett har fatt stgrre forstaelse for hvor
kampanjen, har forstatt den viktig Svanemerket er

40% 30%

er mer positive til Svanemerket har fatt mer tillit til Svanemerket
etter & ha sett kampanjen

1 av 2 Vil se oftere etter Svanemerket i fremtiden

MNorsk post-test utfgrt av Analect, 2023
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Kampanjekonsept




Svanemerket er et velkjent merke nordiske
forbrukere har tillit til

97% 86 %

av nordiske forbrukere kjenner Stoler pa at et svanemerket produkt
Svanemerket er et godt miljgvalg

717% 80%

av nordiske forbrukere mener av nordiske forbrukere er
Svanemerket gjgr det enklere opptatt av hva de selv kan gjgre
for dem a ta gode miljgvalg for & ta vare pa miljget

Nardic Consumer Survey pa oppdrag av Nordisk Miljgmerking {Opinion 2024)




Svanemerkets mange krav

Med denne kampanjen gnsker vi a Igfte frem hvor vanskelig det er & oppna
Svanemerket, hvor grundige vi er og hva som skiller oss fra andre
merkeordninger. Samtidig vil vi vise mer av det store utvalget av produkter
0g tjenester vi dekker.

| kampanjen forteller vi om Svanemerket gjennom stemmene til varer og
tienester som har forsgkt a fa lisens pa Svanemerket. lkke gjiennom dem
som har fatt det til, men via stemmene til alle dem som ikke klarte det.

Dere har lagt ned mye arbeid i & oppfylle alle kravene til Svanemerket. Den
innsatsen er det verdt a lgfte frem for et publikum som er stadig mer opptatt
av a gjagre gode miljgvalg.
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Vanskelig a fa.

Enkelt a velge.

Posisjonerer Svanemerket som det
strengeste: miljgmerket og forteller at vi gjer
det enklere for forbrukere ata gode
hverdagsvalg. T




Kampanjepakke

Logo og tekster til bruk | eget
materiell




Fa mest mulig ut av kampanjen

Veer stolt over Svanemerket.
Kommunisér om det dere har fatt til og alle de strenge kravene dere matte

oppfylle.

Fortell historien om den varen eller tjenesten dere har svanemerket.
Enten om hvordan dere har veert sertifisert lenge, eller at dette er nytt for
dere. Hvordan dere inspirerer eller utfordrer hverandre.

Vis forbrukerne at det er enkellt.
Ved & kommunisere om de svanemerkede produktene gjgr dere det enklere
for forbrukerne a ta gode valg for klima, helse og milja.

10

Bruk materiellet i guiden i egne
kanaler. Lag eget materiell ved hjelp
av elementene.

Del gjerne videoene vare eller
postene vi legger ut i sosiale medier i
egne kanaler.
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Kampanjetekster

Vi har utarbeidet tekster i tre ulike lengder dere gjerne ma bruke nar dere kommuniserer

om de svanemerkede produktene.

Mini

Vi valgte Svanemerket fordi det er et av verdens
strengeste og mest ambisigse miljgmerker.

Vi gjorde det for din skyld.
Og for miljgets.

Vi er stolte over & ha fatt det til.

1"

Midi
Vi valgte Svanemerket fordi det er et av verdens
strengeste og mest ambisigse miljgmerker.

Vi gjorde det for din skyld.
Og for miljgets.

A se pa bare en side av miljgbelastningen er
vanskelig nok, men Svanemerket vurderer alt
som er relevant, fra ressurser til klima og
naturmangfold — gjennom hele produktets liv.

Vi er stolte over & ha fatt det til.

Maxi
Vi valgte Svanemerket fordi det er et av verdens
strengeste og mest ambisigse miljigmerker.

Vi gjorde det for din skyld.
Og for miljgets.

A se pa bare en side av miljgbelastningen er
vanskelig nok, men Svanemerket vurderer alt
som er relevant, fra ressurser til klima og
naturmangfold — gjennom hele produktets liv.

For a gjare ting enda vanskeligere: Har du hgrt
begrepet “livssyklusperspektiv’? Vel, det har vi.
Det betyr & ta alle fasene i et produkts liv med i
betraktningen. Fra ramaterialer, produksjon og
bruk, til gjenbruk, resirkulering og avfall.

Vi er stolte over & ha fatt det til.
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De ulike kampanjelogoene er samlet her — bruk dem gjerne nar du kommuniserer om

varer og tjenester som er svanemerket.

Ulike versjoner

Svart topptekst,

hivit tekst under NN o B

hvit hgyrestilt tekst

N/ N

Grgnn topptekst,

hivit telkst under Sz eppEsl et

hivit hgyrestilt tekst

N/ /4 wy
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Svart topptekst,,
svart tekst under

N/

Vanskelig a fa.
Enkelt a velge.

Gragnn topptekst,
svart tekst under

N/

Vanskelig a fa.
Enkelt a velge.

Svart topptekst,

hgyrestilt svart tekst

7 / Vanskelig & fa.
.////// Enkelt a velge.

N4

Grgnn topptekst,
hgyrestilt svart tekst

////// Vanskelig a fa.
A Enkelt a velge.

Ogsa tilgjengelig som
animasjon pa
www.svanemerket.no

K/

N/



Grafiske retningslinjer

Bruk bare kampanjelogoen i relasjon til varer
0g tjenester som er svanemerket.

Det ma veere tydelig hvilke varer og tjenester
som er svanemerket, og hvem avsenderen av
budskapet er.

Plasseringen til kampanjelogoen avhenger av
om alle produktene i markedsfaringsmateriellet
er svanemerket eller bare noen av dem.

Hvis ikke alle varene eller tjienestene |
materiellet er svanemerket, ma det veere
tydelig hva som er sertifisert og hva som ikke
er det.

Finn balansen mellom synligheten til
kampanjelogoen og deres egen logo og
visuelle identitet.

Kampanjelogoen kan bli brukt i alle typer
markedsfagringsmateriell.

Vanskelig a fa.
Enkelt a velge.




Eksempel pa annonser dere kan lage
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Complete
Colour

Vi valgte Svanemerket fordi det er
et av verdens strengeste og mest
ambisigse miljgmerker.

VI gjorde det for din skyld.

Qg fer miljgets.

Sy

Vanskelig a fa.
Enkelt & velge.

Ja, vi klarte det!

Vi valgte Svanemerket fordi det
er et av verdens strengeste og
mest ambisigse miljgmerker. Vi
gjorde det for din skyld. Og for
miljgets.

A vurdere bare en side av
miljgbelastningen er krevende
nok, men Svanemerket vurderer
alt som er relevant, fra ressurser
til klima og naturmangfold -
gjennom hele produktets liv.

For a gjere ting enda
vanskeligere: Har du hert
begrepet “livssyklusperspektiv’?
Vel, det har vi. Det betyr a ta
med alle fasene | et produkts liv
med | betraktningen. Fra

ramaterialer produksjon og bruk, e
til gjenbruk, resirkulering og //////
avfall. ."’,I,

Vanskelig a fa.

Vi er stolte over a ha fatt det til. Enkelt 4 velge.




Inspirasjon til poster i sosiale medier

Dette er noen eksempler pa tekster dere kan bruke bade pa print og digitale flater. Bruk dem som
inspirasjon for a fa kreativiteten i gang! Star dere fast, er det bare a ta kontakt. Vi hjelper dere videre.
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Eksempel 1
Vi valgte Svanemerket.

Mange/dusinvis/alle vare
produkter har oppfylt
Svanemerkets strenge
miljgkrav.

Vi har gjort den harde jobben
med & utfordre oss selv pa
miljg — slik at det blir enklere for
deg a ta gode miljgvalg.

Eksempel 2
Vi valgte Svanemerket — ikke

fordi det er enkelt, men fordi
det er vanskelig.

Vi kommer oss kanskje ikke til
manen, men vi jobber hver
eneste dag for a gjare det
enklere for deg a ta gode og
bevisste miljgvalg.

Svanemerket — Vanskelig a fa.

Enkelt a velge.

Eksempel 3
Det er ikke lett & veere grgnn.

Men vi er ikke ute etter det som
er enkelt, vi er ute etter det
som er bra — bra for miljget og
bra for deg.

Derfor er Svanemerket og de
strenge miljgkravene sa viktige
for oss.

Les mer om hva Svanemerket
betyr for oss/Bli bedre kjent
med Svanemerket her/Sjekk
vare svanemerkede produkter
her: lenke

Vi valgte Svanemerket -
ikke fordi det er enkelt,
men fordi det er
vanskelig.

Vi kommer oss kanskje
ikke til manen, men vi
jobber hver eneste dag
for a gjgre det enklere for
deg a ta gode og bevisste
miljgvalg.

Svanemerket — Vanskelig
a fa. Enkelt a velge.

Hard td get: |+
Easy tq c[\oose.
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Slik kan det gjgres

Nordiske eksempler pa uttak av kampanjen.

SVANEMERKET -
ET AV VERDENS
STRENGESTE OG
MEST.AMBISIOSE

WILJOMERKER

Land: Norge

Produsent: Kahrs Norge

Svaert at fa,

Let at vaeige.

Land: Danmark
Produsent: Stadsing

L/ /4

Svar att fa.
Latt att valja.

=« Depend

" NAGELLACK
REMOVER

Land: Sverige
Produsent: Depend Cosmetic

Vaikea saada.

Helppo valita.

Land: Finland

Produsent: Gasum Oy
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‘1L§k a bruke hashtaggen o‘g 0ss | postene a' e e medier! Mange
~ poster sa dlg’ det samme budskapet — a velg 0g tjenester med

Svanemerket — vil gi stort gjennomslag. -

Instagram: #svt
Facebook #Hsv

S o ,_
Lenk gjerne opp til var kampanje5|de

‘www svanemerket no/vanskelig- a-fa-ehkelt-aﬁelge/




Kontakt oss

Anne-Grethe Henriksen Christine Opland
Markeds- og
kommunikasjonssjef
agh@svanemerket.no

Markedsradgiver

co@svanemerket.no
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